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Reflexiones preliminares OcNC/AD2@?]

e | osninos son el mayor tesoro.
e | aeducacion es hereditaria.

e Nuestra tarea mas urgente es concentrarnos en solucionar el problema de |la
educacion.

e Escrucial lograr tener una politica educativa mas holistica y humana.
El destino de un nifio se juega en tres espacios, el hogar, la institucion educativa y la
comunidad en que vive.
El uso de tecnologia nos permite medir estos tres ambiente y relacionarlos con El
Nino asi la escuela puede tratar El Nifio siendo consciente de los contextos de
familia y comunidad en que vive el estudiante.

e [nsistir en que los avances tecnologicos son inevitables, nos impide reconocer las
disparidades de riqueza y poder que impulsan para bien o para mal.




Projected world population by level of education

in Data
This visualization shows the Medium projection by the International Institute for Applied Systems Analysis (IIASA).

The researchers who created this projection describe it as their "middle of the road scenario that can also be seen
as the most likely path".
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Frontera digital

Enviar correo

Comunicarme con mis conocidos en otros paises
Crear contenidos (fotos, escritos, videos)
Jugar videojuegos

Comunicarme con mis conocidos en Colombia
Reservar alojamiento por temporada en lugares diferentes a hoteles
Escuchar musica

Leer articulos

Ver peliculas

Acceder a informacion confiable

Solicitar servicios de transporte (ej.Taxi Uber)
Leer noticias

Acceder a noticias confiables

Realizar actividades laborales

Estudiar, formarse o capacitarse

Hacer tramites ante el gobierno

Hacer transacciones bancarias

Leer libros y cuentos

Ver programas de television

Escuchar radio

Comprar articulos o servicios

Reuniones con amigos y familiare:s | EE—S——
Video consulta I

Enviar correo

Comunicarme con mis conocidos en otros paises
Crear contenidos (fotos, escritos, videos)
Jugar videojuegos

Comunicarme con mis conocidos en Colombia
Reservar alojamiento por temporada en lugares diferentes a hoteles
Escuchar musica

Leer articulos

Ver peliculas

Acceder a informacion confiable

Solicitar servicios de transporte (ej.Taxi Uber)
Leer noticias

Acceder a noticias confiables

Realizar actividades laborales

Estudiar, formarse o capacitarse

Hacer tramites ante el gobierno

Hacer transacciones bancarias

Leer libros y cuentos

Ver programas de television

Escuchar radio

Comprar articulos o servicios

BASE TOTAL ENCUESTADOS (Real) 5.861 (Exp.en miles) 39.259
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Frontera digital

Enviar correo

Comunicarme con mis conocidos en otros paises
Crear contenidos (fotos, escritos, videos)
Jugar videojuegos

Comunicarme con mis conocidos en Colombia
Reservar alojamiento por temporada en lugares diferentes a hoteles
Escuchar musica

Leer articulos

Ver peliculas

Acceder a informacion confiable

Solicitar servicios de transporte (ej.Taxi Uber)
Leer noticias

Acceder a noticias confiables

Realizar actividades laborales

Estudiar, formarse o capacitarse

Hacer tramites ante el gobierno

Hacer transacciones bancarias

Leer libros y cuentos

Ver programas de television

Escuchar radio

Comprar articulos o servicios

PRESENCIAL I M 1XT0 I EXCLUSIVO DIGITAL s “CNC/A.Z'ZI

35% 31% 34%

Reuniones con amigos y familiare:s | EE—S——
Video consulta I

Enviar correo

Comunicarme con mis conocidos en otros paises
Crear contenidos (fotos, escritos, videos)
Jugar videojuegos

Comunicarme con mis conocidos en Colombia
Reservar alojamiento por temporada en lugares diferentes a hoteles
Escuchar musica

Leer articulos

Ver peliculas

Acceder a informacion confiable

Solicitar servicios de transporte (ej.Taxi Uber)
Leer noticias

Acceder a noticias confiables

Realizar actividades laborales

Estudiar, formarse o capacitarse

Hacer tramites ante el gobierno

Hacer transacciones bancarias

Leer libros y cuentos

Ver programas de television

Escuchar radio

Comprar articulos o servicios

BASE TOTAL ENCUESTADOS (Real) 5.861 (Exp.en miles) 39.259

45% 23%
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Frontera digital OcNC/AD2Q2]
NOVIEMBRE 2020 PRESENCIAL NES_—_—_—_—_—— M X T0 D EXCLUSIVO DIGITAL

Enviar correo

Comunicarme con mis conocidos en otros paises
Crear contenidos (fotos, escritos, videos)
Jugar videojuegos

Comunicarme con mis conocidos en Colombia
Reservar alojamiento en lugares diferentes a hoteles
Escuchar musica

Leer articulos

Ver peliculas

Acceder a informacion confiable

Solicitar servicios de transporte (ej.Taxi Uber)
Leer noticias

Acceder a noticias confiables

Realizar actividades laborales

Estudiar, formarse o capacitarse

Hacer tramites ante el gobierno

Hacer transacciones bancarias

Leer libros y cuentos

Ver programas de television

Escuchar radio

Comprar articulos o servicios

Reuniones con amigos y familiares
Video consulta

BASE TOTAL ENCUESTADOS (Real) 5.861 (Exp.en miles) 39.259

TRADICONAL PRESENCIAL

TRADICONAL PRESENCIAL
+ INCIATIVAS DIGITALES
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Ruta del ciudadano digital
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Minimo una transaccion por semana




Ruta del ciudadano digital
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Ruta del ciudadano digital OcNC/ADY20]

NOVIEMBRE 2020
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Nacional

Hombre Mujer

Centenials  Millenials

X

Boomers

Urbano

Rural Bajo Medio Alto

O
=
|_
O 19% 959,
AVANZADO - . :
: a 22% 18%
TRANSACCION S .
an
3
) N pd
EDUCACION Y 7 o
PARTICIPACION -
Z

BASICO N
COMUNICACIONY 30%
ENTRETENIMIENTO

BASE TOTAL ENCUESTADOS (Real) 5.861 (Exp.en miles) 39.259
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McKinsey&Company Ocne /AP0

Gaps Iin access have narrowed since the spring but still remain.

Students who always or usually have Students who always or usually have
access to devices for learning , % access to the internet, %

95 95

Hispanic (= . .
90 90 Hispanic
o Black
-9 Black
85 85
[
80 o« 80
/5 /5
May 2020 October2020 May 2020 October2020

Source: “Table 3: Computer and internet availability in households with children in public or private school, by select characteristSCensus Bureau Household
Pulse Survey
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McKinsey&Company Ocne/AD2Q2I

¢ | 0s estudiantes en promedio podrian perder de
cinco a nueve meses de aprendizaje para fines de
junio de 2021. Los estudiantes de color podrian
tener un retraso de seis a 12 meses en comparacion
con los cuatro a ocho meses de los estudiantes
blancos.




BASE TOTAL ENCUESTADOS (Real) 5.861 (Exp.en miles) 39.259
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Matthew effect

Nacional

19%

AVANZADO
TRANSACCION —

EDUCACION Y >
PARTICIPACION

INTERNET PRODUCTIVO

Hogar con educacion
superior [padre 0 madre]

BASICO N
COMUNICACIONY
ENTRETENIMIENTO

NO USUARIOS —>

2020 NOVIEMBRE

BASE TOTAL ENCUESTADOS (Real) 5.861 (Exp.en miles) 39.259

Nivel 4-5
de inglés

2020 FEBRERO 2020 NOVIEMBRE

OCNC/AD2O2]

Altas dotaciones
Hogar con educacion superior
[padre 0 madre] y nivel 4-5 de inglés

2020 FEBRERO 2020 NOVIEMBRE

14 I

2020 FEBRERO 2020 NOVIEMBRE
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Vulnerabilidad Impacto en los ingresos OcNe /AP0

Total 59%
nglés 45% I
MATTHEW EFFECT Educacion superior 53% T
Altas dotaciones 49%
Avanzado 54% S

NIVEL PIRAMIDE Intermedio 62%
Basico 61%

No usuario 52%
Tiene PC y Smartphone 57% EEe
Solo tiene PC 48% F
Solo tiene smartphone 63%
UBICUIDAD No tiene PC ni Smartphone 58%
Internet Fijo y Mvil 54% EE e
S0lo Internet Fijo 58%

Solo Internet Movil 64%
Sinlntemet57% =

59%

BASE TOTAL ENCUESTADOS (Real) 5.861 (Exp.en miles) 39.259




Broadband subscriptions per 100 people, 1998 to 2019

in Data
Broadband subscriptions refer to fixed subscriptions to high-speed access to the public Internet (a TCP/IP

connection), at downstream speeds equal to, or greater than, 256 kbit/s.

- South Korea
L Germany

40

—— United States

30

— World
_| — Brazil
__ Latin America & Caribbean (excluding
high income)
—— Colombia
O — o 1 1 1 1
1998 2005 2010 2015 2019
Source: International Telecommunication Union (via World Bank) OurWorldInData.org/internet/

Note: For more details on the definition see the sources tab.
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Brecha de ACCESO OCcNC/APDIO2]
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BrECha de VELOCI DAD [Satisfaccion] M CNC /A.Z'Z]
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Brecha de INTENCIONES 2020 Ocnec/AD20]

BASICO ,
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BASE TOTAL ENCUESTADOS (Real) 5.861 (Exp.en miles) 39.259

© Todos los derechos reservados Centro Nacional de Consultoria S.A. 2021



Brecha de INTENCIONES 2020

Segmento 12 a 24 anos
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Dispositivos en los hogares Ocnec /AP0

8. ¢Cuales de los
Base: Total ;10 siguientes equipos o 9. ¢Cuantostieneen 10. g,Cuantos Tiene 11. Cuantossonde  11.Cuantos son de

encuestados (Real) dispositivos posee su hogar? acceso a internet? uso COMPARTIDO? uso EXCLUSIVO? sae Base

base: (Expandida)) 39.259 en su hogar? (Rea)  (Exp)
c. Smartphone - Teléfono i%?llj:%ggéesCé:euilq?frrnapﬂgé?)? D 73% 2 4 2 9 04 1.8 P
b. Computador portétil Q 359 14 1.3 0.6 0.8 1564 13.876
e. Smart TV (TV con conexi6n a internet) [:_] 2 [ 1.5 1.3 0.9 0.5 1.356  10.653

a. Computador fijo / de escritorio ii‘ 2 1% 1.2 1.1 0.7 0.4 1.046 8.334

f. Reproductor de DVD o Bluray| ——uy 15% 1.2 0.4 0.8 0.3 619  5.787

d. Tabletas (Tablets) [ | 13% 1.3 1.2 0.5 0.7 618 5.195

h. Consola videojuegos m 10% 1.2 0.8 0.0 0.5 471 3.976

j. Disco duro externo !; 5% 1.5 : - - 232 1.960

g.iPod,MP3, NP4 [ A 1.3 0.8 0.5 0.7 184 1554

|. Smartwatch (reloj inteligente) 4% 1.5 1.3 0.3 1.2 195  1.515

-Consol pondtice e ses ) 3y 1.1 0.7 0.5 05 | w

k. Caja para streaming como Apple TV, G%%gklﬁ’%hnr]c;r;]oenc%srte, E; 2% 1.3 ~ _ _ e || e

Ninguno 16%




Ubicuidad OCcNC/AD20Q2]
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Brecha de INTENSIDAD Y FRECUENCIA Ocne/AD2@2]

Media (horas/semana)
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Brecha de INTENSIDAD Y FRECUENCIA Ocnec/ AP0

Terciles de Intensidad y Frecuencia

21h 0 mas
Mas de 12h
Entre 5.8hy 20.4h
Entre 2.08hy 12h
5.6h 0 menos
2h 0 menos

FEBRERO 2020 NOVIEMBRE 2020

BASE TOTAL ENCUESTADOS (Real) 5.861 (Exp.en miles) 39.259




Brecha de INTENSIDAD Y FRECUENCIA/UBICUIDAD Ocnc/AD2@?]

Media (horas/semana) | Dispositivo y conexion
NOVIEMBRE 2020

Nacional 5.6h 0 menos Entre 5.8hy 20.4h 21h o mas

i

TIVO

™
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19%.

INTERNET PROD U(

Solo Movil
Sdlo Movil
Solo Movil

Internet F1j0

PCy Mavil

Internet Fijo
Internet Movil
Ni PC ni Movil

Internet Fijo
Internet Movil
Ni PC ni Movil
Internet Movil

Ni PC ni Movil

30%

Internet Fijo y Movil
Ni internet fijo ni madvil
Internet|Fijo y Movil
Ni internet fijo ni madvil
Internet Fijo y Novi
Ni internet fijo ni movil

15%




Conclusiones Mcne/AD20Y]

e Hasta que no solucionemos el problema de la educacion, la educacion
no va a ser la solucion a nuestros problemas.

e No podemos darnos el lujo de perder el momentum y dejar pasar lo
ganado en apropiacion digital.

e |Laeducacion es hereditaria.

® | os ninos son el mayor tesoro.

e Todos debemos aportar a solucionar el problema de la educacion.

e Sitratamos la tecnologia como autodirigida, pasamos por alto todas
estas contribuciones entrelazadas y corremos el riesgo de distribuir las
recompensas de la invencion de manera injusta.




Ficha técnica

Precision

09
T ) 13

5.861 95 %

Regiones

|
T T T T T T T personas Confiabilidad
BHEEEEEEEEEE encuestadas
HEEEEEEEEREER
HEEEEEEEREERER
EEEEEEEEEEE B 4 59
111 L
Grandes ciudades Municipios
(+de 1 millsnde =~
habitantes)
Municipios 3 872 1 989
encuestas encuestas

BASE TOTAL ENCUESTADOS (Real) 5.861 (Exp.en miles) 39.259
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TECNICA DE RECOLECCION
DE LA EVIDENCIA

CA TI

Computer-assisted Omni Channel Interviews

1 Bogota
2 Medellin
3 Cali
4 Barranquilla
5 Cartagena
6 Cucuta
/ Ibagué
8 Bucaramanga
9 Villavicencio
10 Pereira
11 Manizales

12 Pasto
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