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Ficha técnica
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DE LA EVIDENCIA
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Computer-assisted Omni Channel Interviews

1 Bogota

2 Medellin

3 Cali

4 Barranquilla

5 Cartagena

6 Cucuta

/ Ibagué

8 Bucaramanga

9 Villavicencio
10 Pereira
11 Manizales
12 Pasto
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Vulnerabilidad impacto en los ingresos

Total 59%
Hombre 58%
Mujer 59%
Urbana 60%
Rural 2%~
Empleado 45%
Independiente/actividades informales remuneradas 65%
Empresario / comerciante 56%
Micro 61%
Pequefia 47% P
Mediana 43% F
Grande 38%
NSE 1 61%
NSE 2 60%
NSE 3 56%
NSE 4 53%
NSE 5 53%
NSE 6 40%

5%
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APROPIACION DIGITAL
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Indicador de apropiacion digital

La frontera esta construida
por dos Colombianos
con mas habilidades digitales

Contexto 46
Basado en el Analisis Envolvente de
Datos (DEA)

Personas
En nuestro caso tenemos dos
dimensiones

-Usos 46

-Intenciones 13
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Apropiacion digital
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Apropiacion digital
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Ruta del ciudadano digital
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Minimo una transaccion por semana
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Ruta del ciudadano digital
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Ruta del ciudadano digital

NOVIEMBRE 2020
GENERO GENERACIONES ZONA NIVEL SOCIOECONOMICO

Nacional Hombre Mujer Centenials  Millenials X Boomers Urbano Rural Bajo Medio Alto
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Vulnerabilidad impacto en los ingresos

Total 59%
nglés 45% I
MATTHEW EFFECT Educacion superior 53% T
Altas dotaciones 49%
Avanzado 54% S

NIVEL PIRAMIDE Intermedio 62%
Basico 61%

No usuario 52%
Tiene PC y Smartphone 57% EEe
Solo tiene PC 48%
S0lo tiene smartphone 63%
UBICUIDAD No tiene PC ni Smartphone 58% S
Internet Fijo y Mdvil 54% S
S0lo Internet Fijo 58%

Solo Internet Movil 64%
Sinlntemet57% =

59%
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Frontera digital

Enviar correo

Comunicarme con mis conocidos en otros paises
Crear contenidos (fotos, escritos, videos)
Jugar videojuegos

Comunicarme con mis conocidos en Colombia
Reservar alojamiento por temporada en lugares diferentes a hoteles
Escuchar musica

Leer articulos

Ver peliculas

Acceder a informacion confiable

Solicitar servicios de transporte (ej.Taxi Uber)
Leer noticias

Acceder a noticias confiables

Realizar actividades laborales

Estudiar, formarse o capacitarse

Hacer tramites ante el gobierno

Hacer transacciones bancarias

Leer libros y cuentos

Ver programas de television

Escuchar radio

Comprar articulos o servicios

Enviar correo

Comunicarme con mis conocidos en otros paises
Crear contenidos (fotos, escritos, videos)
Jugar videojuegos

Comunicarme con mis conocidos en Colombia
Reservar alojamiento por temporada en lugares diferentes a hoteles
Escuchar masica

Leer articulos

Ver peliculas

Acceder a informacion confiable

Solicitar servicios de transporte (ej.Taxi Uber)
Leer noticias

Acceder a noticias confiables

Realizar actividades laborales

Estudiar, formarse o capacitarse

Hacer tramites ante el gobierno

Hacer transacciones bancarias

Leer libros y cuentos

Ver programas de television

Escuchar radio

Comprar articulos o servicios

Reuniones con amigos y familiares
Video consulta
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Frontera digital

Enviar correo

Comunicarme con mis conocidos en otros paises
Crear contenidos (fotos, escritos, videos)
Jugar videojuegos

Comunicarme con mis conocidos en Colombia
Reservar alojamiento por temporada en lugares diferentes a hoteles
Escuchar musica

Leer articulos

Ver peliculas

Acceder a informacion confiable

Solicitar servicios de transporte (ej.Taxi Uber)
Leer noticias

Acceder a noticias confiables

Realizar actividades laborales

Estudiar, formarse o capacitarse

Hacer tramites ante el gobierno

Hacer transacciones bancarias

Leer libros y cuentos

Ver programas de television

Escuchar radio

Comprar articulos o servicios

Reuniones con amigos y familiares
Video consulta
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Frontera digital

O F E

NATIVAS DIGITALES

Realizar actividades laborales _
Estudiar, formarse o capacitarse _
Hacer transacciones bancarias _

Comprar articulos o servicios _
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Videoconsuta  54%
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